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Продвижение туризма по законам шоу-бизнеса

1. Индустрия впечатлений подчиняется законам шоу-бизнеса.
2. Побеждает самый известный. 
3. Продвижение продукта в 10 раз дороже производства.
4. Миф о продукте в 20 раз эффективнее справочной информации о нём.
5. Эмоциональная вовлечённость увеличивает интерес аудитории.



Рост запросов на легенды в 2020-2021

На графике Яндекс.Wordstat мы видим сезонный рост пользовательских запросов, историю показов 
по фразе “легенда”, где пики запросов приходятся на новогодние и летние каникулы. 



72 млн. сообщений в год по теме “Легенды” 

График сообщений по теме “Легенды” в соцсетях коррелирует с запросами в поисковых системах. 
Пик постов по теме приходит на новогодние праздники. 
50% сообщений в ВК, 15% в ОК, по 11% в Instagram и Facebook.



 4,5 млн. запросов в мире на легенды в июле 2021

В июле 2021 наблюдается 
рост популярности свыше 
100% у запросов за пределами 
России - из Казахстана, 
Турции, Польши, Эстонии.

В России рост популярности 
запросов, содержащих слово 
“легенда”, 96%.



Проект “Это моя земля” для устойчивого развития

1. Повышение ценности проживания на 
территории для местных жителей.

2. Рост привлекательности региона для тех, кто 
рассматривает переезд и для инвесторов

3. Повышение интереса к посещению региона

жители

бизнес приезжие



Помощь в оформлении заявок на гранты



Каждый продукт серии приводит аудиторию

1. Бигдата - выбор каналов продвижения
2. Литературный конкурс, литмастерская
3. Электронная, аудио, бумажная книга
4. Киноконкурс, киношкола, экранизация
5. Конкурс иллюстраций (фото и рисунок)
6. Музыкальный конкурс
7. Мобильные квесты
8. Иммерсивные спектакли
9. Авторские экскурсии

10. Компьютерные игры (RPG)
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Партнёры проекта на федеральном уровне



Результат литконкурса “Югра. Это моя земля” 

100+ публикаций в СМИ (продолжаются);

110 авторов прислали заявки;

215 текстов поступило на конкурс;

300+ постов пользователей (продолжаются); 

3 000+ вовлечённость (лайки, репосты, комменты)

23 000+ уникальных просмотров постов;

488 314 адресов рассылка от РИА Новости;

2 млн. чел. охват кампании до публикации сборника.

Создание позитивного инфофона к 90-летию округа (10.12.2020)



Сканы публикаций о “Югра. Это моя земля”



Сканы публикаций о “Югра. Это моя земля”



Губернатор Югры цитирует сборник на ТВ 



“Югра. Это моя земля”- активность в соцсетях

к 31 декабря 2020 к апрелю 2021

Авторов 210 510

Сообщений 579 1 380

Вовлеченность 3 400 6 200

Аудитория 687 000 3 140 000



Продвижение: 90% сообщений за пределами Югры



Пол и возраст авторов сообщений 



Распределение аудитории по источникам 

Невысокая доля на видеоресурсах и недостаточная активность аудитории в 
возрасте младше 35 лет подсказала решение об экранизации легенд  
“Югра. Это моя земля” и созданию видеоигр (RPG)



Развитие проекта: экранизация, квест, видеоигра

RPG “Это моя земля”



Награды проекта “Это моя земля” 
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● Аналитика, Big Data
● Контент маркетинг
● Образовательные проекты
●  web & mobile разработка

Член Союза писателей @andrey_suleykov
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Коллекция легенд о вашем регионе на itsmy.land 


